Saie Cuatrimestre
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(1) NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: COMUNICACION
VISUAL

(2) CICLO: SEXTO CUATRIMESTRE (3) CLAVE DE LA ASIGNATURA
LCC0626

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL TERMINO DEL CURSO, EL ALUMNO EMPLEARA LOS PROCESOS DEL DISENO
GRAFICO PARA RESOLVER UN PROBLEMA DE COMUNICACION VISUAL.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. COMUNICACION Y ESTETICA

1.1 LA RELACION DE LA ESTETICA CON EL SER HUMANO (JAQUES AUMONT)
1.1.1 POIESIS Y LA SENSACION DEL GUSTO
1.1.2 LA IDEA DE LO BELLO, LO FEO Y EL PLACER VISUAL
1.1.3 ARTE Y ESTETICA

1.2 LA IMAGEN
1.2.1 IMAGEN E IMAGINACION
1.2.2 ILUSTRACION
1.2.3 GRAFICO

1.3 HISTORIA DE LAS IDEAS ESTETICAS

2. COMUNICACION VISUAL

2.1 PROCESO DE LA COMUNICACION VISUAL
2.1.1 EMISOR
2.1.2 CODIFICACION
2.1.3 MENSAJE
2.1.4 DECODIFICACION
2.15 RECEPTOR
2.1.6 RUIDO
2.1.7 FEEDBACK

2.2 CONSTRUCCION DEL MENSAJE VISUAL
221 ACOTACION DE PALABRAS (COMO TEXTO Y FORMA)
2.2.2 POLISEMIA DE LAS IMAGENES
2.2.3 MENSAJE LINGUISTICO
2.2.4 MENSAJE ICONICO O NO CODIFICADO
2.25 MENSAJE SIMBOLICO O CODIFICADO
2.2.6  FUNCION DE ANCLAJE
2.2.7 FUNCION DE RELEVO
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3.

4.

COMUNICACION Y DISENO GRAFICO
3.1 EFICACIA DE LA CONSTRUCCION DEL MENSAJE
3.2 TEORIA DEL COLOR
3.2.1 CIRCULO CROMATICO Y COLORES PRIMARIOS
3.2.2 INTERACCION DEL COLOR (ARMONIA, CONTRASTES, ESCALAS
Y GAMAS)
3.2.3 SIGNIFICADOS DEL COLOR
3.3 TEORIA DE LA TIPOGRAFIA
3.3.1 FUENTE TIPOGRAFICA
3.3.2 FAMILIAS DE LETRAS
3.3.3 MORFOLOGIA DE LAS LETRAS
3.4 CONCEPTOS BASICOS DE DISENO
3.4.1 RIGIDEZ
3.4.2 UNIDAD
3.4.3 FRAGMENTACION
3.4.4 SENCILLEZ
3.45 COMPLEJIDAD
3.4.6 SIMETRIA
3.4.7 ASIMETRIA
3.4.8 EQUILIBRIO
3.4.9 INESTABILIDAD
3.4.10 NEUTRALIDAD
3.4.11 REALISMO
3.4.12 DISTORSION
3.4.13 CONTRASTE
3.5 PROCESO DE UN PROYECTO DE COMUNICACION VISUAL
3.5.1 PROBLEMA COMUNICATIVO VISUAL
3.5.2 OBJETIVOS
3.5.3 CONCEPCION DE ESTRATEGIA DE DISENO GRAFICO
3.5.4 VISUALIZACION
3.55 PROGRAMACION DE PRODUCCION (ADMINISTRACION DE
RECURSOS ECONOMICOS, TECNOLOGICOS Y HUMANOS)
3.5.6 REALIZACION
3.5.7 EVALUACION
3.6 PREPARACION DEL ESPACIO EN EL SOFTWARE
3.6.1 CALCULO DE ESPACIO (PIXELES, BYTES)
3.6.2 MAQUETACION
3.6.3 TRAZADOS Y PAUTAS
3.6.4 TEXTOS
3.6.5 ILUSTRACIONES
3.6.6 COMPOSICION
3.6.7 PRUEBAS

EL DISENO GRAFICO Y SU APLICACION
4.1 IMAGEN CORPORATIVA
4.2 IMAGEN INSTITUCIONAL
4.3 LOGOTIPOS
4.4 LOGOGRAMAS
4.5 CARTEL
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(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

e EXPOSICIONES POR PARTE DE LOS ALUMNOS SOBRE COMUNICACION Y

ESTETICA

e PARTICIPACION DEL ALUMNO EN DISCUSIONES PLENARIAS DE TEMAS

TRATADOS

e ELABORACION DE DIAGRAMAS SOBRE EL PROCESO DE LA COMUNICACION

VISUAL

e PRACTICAS EN EL LABORATORIO DE COMPUTO PARA MANEJAR SOFTWARE

DE DISENO GRAFICO
e PRACTICAS DE DISENO CON DISTINTAS TECNICAS
e EJERCICIOS DE CONSTRUCCION DE MENSAJES VISUALES
e DESARROLLO DE UN PROYECTO DE COMUNICACION VISUAL

INDEPENDIENTES:

e ELABORACION DE DISENOS CON DISTINTAS TECNICAS
e INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA Y HEMEROGRAFICA

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

DOS EVALUACIONES PARCIALES 60%, DISTRIBUIDAS COMO SIGUE
DISCUSIONES PLENARIAS  30%

PRACTICAS DE LABORATORIO Y SOFTWARE 20%

EXAMEN TEORICO SOBRE LA ESTETICA Y EL DISENO 10%

UNA EVALUACION FINAL 40% DISTRIBUIDA COMO SIGUE:
DISCUSIONES PLENARIAS 5%
PRACTICAS DE DISENO Y SU APLICACION 5%
PROYECTO DE COMUNICACION VISUAL 30%
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(1)NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: TALLER DE
PRODUCCION DE VIDEO

(2) CICLO: SEXTO CUATRIMESTRE (3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:
LCC0627

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

AL TERMINO DEL CURSO EL ALUMNO CONOCERA EL MANEJO ADECUADO DE LA
IMAGEN Y EL AUDIO, DESARROLLARA SU CREATIVIDAD PARA DISENAR Y PRODUCIR
DIVERSOS TIPOS DE MENSAJES AUDIOVISUALES EN VIDEO.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. CONTEXTO Y ELEMENTOS FUNDAMENTALES DEL VIDEO

1.1 INTRODUCCION AL CONOCIMIENTO Y PRACTICA DEL VIDEO
1.2 MARCO HISTORICO DE LA TECNOLOGIA DEL VIDEO Y LA TV
1.3 EL PROCESO DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL EN VIDEO
1.4 ELEMENTOS FUNDAMENTALES EN VIDEO

1.4.1 TEXTO, GUION

1.4.2 IMAGEN

1.4.3 AUDIO, VOZ, MUSICA

1.4.4 EFECTOS VISUALES Y SONOROS

2. EQUIPO HUMANO
2.1 EQUIPO HUMANO DE PRODUCCION
2.2 DEFINICION DE ROLES DEL EQUIPO HUMANO DE PRODUCCION

3 PRODUCCION AUDIOVIOSUAL
3.1 INTRODUCCION A LA IDEA DE PRODUCCION AUDIOVISUAL
3.2 LA ORGANIZACION COMO EJE FUNDAMENTAL PARA EL DESARROLLO
PRODUCTIVO
3.3 LA PRODUCCION CREATIVA: IDEA, ARGUMENTO, PROYECTO Y PRODUCTO

4. GUION Y PRODUCCION
4.1 PACKAGE
4.2 GUION Y DESGLOSE DE PRODUCCION
4.3 PRODUCCION Y FINANCIAMIENTO
4.4 PRODUCCION COMERCIAL
4.5 MODELOS DE PRESUPUESTO
4.6 PRESUPUESTO Y COSTO REAL
4.7 PLAN DE RODAJE

5. PRODUCCION Y COPRODUCCION
5.1 RELACION CON DIFERENTES INSTITUCIONES PARA LA PRODUCCION Y EL
FINANCIAMIENTO DE UN PROYECTO
5.2 FINANCIAMIENTOS ALTERNATIVOS
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(5) TEMAS Y SUBTEMAS

6. DISTRIBUCION Y EXHIBICION
6.1 COMERCIALIZACION, DISTRIBUCION Y EXHIBICION
6.2 CIRCUITOS DE FESTIVALES
6.3 METODOS ALTERNATIVOS PARA EXHIBICION

7. PRODUCCION INDEPENDIENTE
7.1 PRODUCCION INDEPENDIENTE
7.2 PRODUCCION INDEPENDIENTE Y SUSTENTABLE

8. EL PITCHING
8. 1 EL PITCHING EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL
8.2 HERRAMIENTAS DE AYUDA PARA EL PITCHING
8.3 EL TRAILER AUDIOVISUAL
8.4 EL TRAILER COMO ESTRATEGIA DE VENTA
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(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:
BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

e REPORTES ESCRITOS A PARTIR DE LA REVISION DE VIDEOS: GUION,
IMAGEN, AUDIO, VOZ MUSICA, EFECTOS VISUALES Y SONOROS

e PRODUCCION DE UN VIDEO COMERCIAL

e PRODUCCION DE UN VIDEO DOCUMENTAL

e EJERCICIOS DE PRODUCCION CREATIVA DEFINIENDO: IDEA, ARGUMENTO,
PROYECTO Y PRODUCTO

e MAPA CONCEPTUAL SOBRE METODOS ALTERNATIVOS DE EXHIBICION DE
PRODUCCIONES DE VIDEO

e ELABORACION DE UN TRAILER A PARTIR DE UN VIDEO-DOCUMENTAL

INDEPENDIENTES:

e INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA Y EN SITIOS WEB RECOMENDADOS
e ELABORACION DE GUIONES
AVANCES EN EL DESARROLLO DE PROYECTOS DE PRODUCCION DE VIDEO

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION:

REPORTES ESCRITOS A PARTIR DE LA REVISION DE VIDEOS: GUION, IMAGEN,
AUDIO, VOZ MUSICA, EFECTOS VISUALES Y SONOROS 20%

ELABORACION DE GUIONES 10%

EJERCICIOS DE PRODUCCION CREATIVA DEFINIENDO: IDEA, ARGUMENTO,
PROYECTO Y PRODUCTO 10%

PRODUCCION DE UN VIDEO COMERCIAL Y DEFINICION DE SU ESTRATEGIA DE
COMERCIALIZACION 20%

PRODUCCION DE UN VIDEO-DOCUMENTAL Y SU EXHIBICION 40%




79

(1)NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: COMUNICACION Y

LITERATURA

(2) CICLO: SEXTO CUATRIMESTRE

(3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:
LCC0628

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL FINALIZAR EL CURSO, LOS ALUMNOS COMPRENDERAN LA IMPORTANCIA DE LA
LITERATURA EN LA COMUNICACION. SERAN CAPACES DE PRODUCIR ESCRITOS
CREATIVOS Y DE INTERPRETAR DIVERSOS TEXTOS LITERARIOS.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. COMUNICACION Y LITERATURA

1.1 LA VISION DEL MUNDO A TRAVES DE LA FICCION
1.1.1 LO OBJETIVO Y LO SUBJETIVO EN LA ESCRITURA
1.2 COMUNICACION Y MENSAJE: FUNCIONES DE LA LITERATURA
1.3 LA CONSTRUCCION DEL CANON LITERARIO Y LA CONFIGRUACION DE LA

VISION DEL MUNDO

1.4 RELACION ENTRE AUTOR Y RECEPTOR: CREACION E INTERPRETACION DE

SIGNIFICADOS

1.5. VIDA COTIDIANA EN LA LITERATURA DE LOS SIGLOS XX Y XXI
1.5.1 BARBARISMOS: VIDA COTIDIANA'Y LITERATURA

2. LITERATURA
2.1 GENEROS LITERARIOS

2.2 DEBATE: EL ESCRITOR COMPROMETIDO O LA AUTONOMIA DEL ARTE EN LA

NOVELA DE LOS SIGLOS XIX, XX'Y XXI

2.3 MODERNIDAD Y POSMODERNIDAD EN LOS GENEROS BREVES (CUENTOS)
2.4 FORMA Y CONTENIDO: POESIA, VERSO LIBRE Y PROSA POETICA

2.5 TEATRO: REALISMO Y VANGUARDIAS

3. LITERATURA Y OTROS GENEROS: ENTRECRUZAMIENTO Y APROPIACIONES DE

SENTIDO

3.1 PROCESOS DE ESCRITURA ACADEMICA

3.2 ENSAYO Y REPORTAJE

3.3 LITERATURA EN INTERNET: NUEVOS GENEROS LITERARIOS

3.4 LITERATURA Y PERIODISMO

3.5 LITERATURA'Y CINE

4. TALLER LITERARIO

4.1 EL PROCESO DE ESCRITURA: TECNICAS Y ESTRATEGIAS

4.2 RECURSOS LITERARIOS
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(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

MONTAJE DE UNA OBRA DE TEATRO

EJERCICIOS DE TALLER LITERARIO

EJERCICIOS DE LECTURA ORAL DE TEXTOS LITERARIOS
DEBATE DE TEXTOS LEIDOS

ESCRITURA DE CUENTO

EJERCICIOS DE ANALISIS LITERARIO EN GRUPOS PEQUERNOS
EJERCICIOS SOBRE USO DE BARBARISMOS
INTERPRETACION DE TEXTOS TEATRALES

INTERPRETACION DE TEXTOS LITERARIOS

INDEPENDIENTES:

¢ INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA
e EJERCICIOS DE LECTURA DE POESIA
e EJERCICIOS DE LECTURA DE CUENTOS

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

PRIMERA EVALUACION
EXAMEN 10%
INTERPRETACION DE TEXTOS LITERARIOS 20%

SEGUNDA EVALUACION

EXAMEN 10%

MONTAJE DE UNA OBRA DE TEATRO 20%
ESCRITURA DE UN CUENTO 10%

TERCERA EVALUACION:
EJERCICIOS DE TALLER LITERARIO 10%
ENSAYO SOBRE LAS RELACIONES ENTRE LA LITERATURA'Y EL CINE 20%
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(1) NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: PROBLEMAS
CONTEMPORANEOS

(2) CICLO: SEXTO CUATRIMESTRE (3) CLAVE DE LA ASIGNATURA

LCC0629

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL TERMINO DEL CURSO, EL ALUMNO SERA CAPAZ DE PROBLEMATIZAR CON
RESPECTO A LA SITUACION MUNDIAL DESDE LOS CONTEXTOS NACIONAL Y
REGIONAL Y DESDE LOS AMBITOS POLITICO, ECONOMICO, CULTURAL Y
COMUNICACIONAL

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1.

LA VISION MODERNA DEL MUNDO EMANADA DE LA ILUSTRACION EUROPEA
1.1.LA IDEOLOGIA DE LA MODERNIDAD
1.1.1. EL INDIVIDUO
1.1.2. EL PROGRESO
1.2.EL SISTEMA MUNDO MODERNO
1.2.1. CENTRO - PERIFERIA
EL FIN DE LA GRAN PROMESA
2.1.LA CRISIS DEL 29 Y SU REPERCUSION SOCIAL Y CULTURAL
2.2.LA GUERRA MUNDIAL, LA BOMBA ATOMICA
2.3.CARACTERIZACION DE LA SOCIEDAD DEL SIGLO XX
2.3.1. CUANTIFICACION
2.3.2. ABSTRATIFICACION
2.3.3. ENAJENACION
LA GUERRA FRIA: LA TENSION EMANADA DE LA BIPOLARIDAD IDEOLOGICA
3.1.LOS REAJUSTES DE LA POSGUERRA
3.2.EL PLAN MARSHALL Y LA CORTINA DE ACERO
3.3.LA CARRERA ARMAMENTISTA Y TECNOLOGICA
3.4.LA CRISIS DE LOS MISILES
3.5. AMERICA LATINA COMO PERIFERIA: LA OPERACION CONDOR
3.6.LA CAIDA DEL BLOQUE SOVIETICO
3.7.EL FIN DE LA HISTORIA: HEGEMONIA DEL CAPITALISMO
3.8. CONFLICTOS ARMADOS: DECADA DE LOS 90
3.9.EL ALTERMUNDISMO COMO OPOSICION AL NEOLIBERALISMO
EL PENSAMIENTO LATINOAMERICANO Y LA CRITICA EUROCENTRICA
4.1.REINTERPRETACION DEL DESCUBRIMIENTO DE AMERICA Y SU PAPEL EN
LA HISTORIA MODERNA
4.1.1. FILOSOFIA DE LA LIBERACION (DUSSEL)
4.1.2. LA COLONIALIDAD DEL PODER (QUIJANO)
4.2. COLONIALISMO Y DEPENDENCIA
4.2.1. TEORIAS DE LA DEPENDENCIA (PREBISCH)
4.2.2. EL BLOQUE MERCOSUR
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(5) TEMAS Y SUBTEMAS

5. LA CONTEMPORANEIDAD OCCIDENTAL DESDE LAS TEORIAS DE LA
COMUNICACION
5.1. SOCIEDADES HiBRIDAS (CANCLINI)
5.2. MODERNIDAD Y POSMODERNIDAD DESDE LA PERIFERIA (BARBERO)
5.3. GEOPOLITICA DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES
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(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

PARTICIPACION EN DISCUSIONES PLENARIAS

EXPOSICION DE TEMAS POR PARTE DE LOS ALUMNOS

ESTUDIO DE CASOS SOBRE COLONIALISMO Y DEPENDENCIA EN AMERICA
LATINA

LINEA DEL TIEMPO PARA RELACIONAR Y CONFRONTAR LOS SUCESOS
HISTORICOS DEL SIGLO XX CON LOS PRESUPUESTOS IDEOLOGICOS Y
CONCEPTUALES DE LA MODERNIDAD

MATRIZ COMPARATIVA DEL DEVENIR HISTORICO DE AMERICA LATINA EN EL
SIGLO XX EN LOS AMBITOS POLITICO, ECONOMICO, SOCIAL Y CULTURA
CUADRO SINOPTICO SOBRE RASGOS CARACTERISTICOS DE LA SOCIEDAD
CONTEMPORANEA

INDEPENDIENTES:

ESCRITURA DE ENSAYOS
CONSULTA BIBLIOGRAFICA

SINTESIS DE TEXTOS

INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA, HEMEROGRAFICA Y EN SITIOS WEB
RECOMENDADOS

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

SINTESIS DE TEXTOS 20%

LINEA DEL TIEMPO PARA RELACIONAR Y CONFRONTAR LOS SUCESOS HISTORICOS
DEL SIGLO XX CON LOS PRESUPUESTOS IDEOLOGICOS Y CONCEPTUALES DE LA
MODERNIDAD 10%

PARTICIPACION EN DISCUSIONES PLENARIAS 10%

ENSAYO SOBRE PENSAMIENTO LATINOAMERICANO Y CRITICA EUROCENTRICA 20%

ENSAYO QUE REFLEJE LOS PRINCIPALES RASGOS CARACTERISTICOS DE LA
SOCIEDAD CONTEMPORANEA 20%

ENSAYO SOBRE MODERNIDAD Y POSMODERNIDAD 20%
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(1) NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: PUBLICIDAD

(2) CICLO: SEXTO CUATRIMESTRE (3) CLAVE DE LA ASIGNATURA
LCCO0630

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

AL TERMINO DEL CURSO, EL ALUMNO ANALIZARA EL LENGUAJE PUBLICITARIO
DESDE LOS OBJETIVOS DE COMUNICACION Y LA ESTRATEGIA DE MERCADO QUE LA
GENERA.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. CONCEPTO Y EVOLUCION DE LA PUBLICIDAD
1.1 ORIGEN HISTORICO DE LA PUBLICIDAD
1.2 SURGIMIENTO DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA
1.3 NACIMIENTO DE LA PUBLICIDAD COMO INDUSTRIA
1.4 LA PUBLICIDAD DE LA SEGUNDA MITAD DEL S. XX
1.5 PUBLICIDAD EN NUESTROS DIAS

2. LOS OBJETIVOS DE COMUNICACION Y LA ESTRATEGIA DE MERCADO
2.1 SEGMENTACION DE MERCADOS Y AUDIENCIAS META
2.2 EL PUBLICO OBJETIVO Y LA ESTRATEGIA
2.3 REQUISITOS DEL MENSAJE
2.4 SELECCION DE MEDIOS

3. EL LENGUAJE PUBLICITARIO
3.1 EL CONTENIDO DEL MENSAJE
3.2 FORMATOS Y CARACTERISTICAS
3.3 ELEMENTOS FORMALES
3.4 DISENO DEL MENSAJE

4. ESTRATEGIA PUBLICITARIA
4.1 MEDICION DE LA AUDIENCIA
4.2 ALCANCE Y REPETICION
4.3 LOS OBJETIVOS PUBLICITARIOS Y LA AUDIENCIA META
4.4 PRESUPUESTO
4.5 PLANEACION DE MEDIOS Y DURACION DE LA CAMPANA
4.6 EVALUACION DEL IMPACTO DE LA CAMPANA
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(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

ESTUDIO DE CASOS

PRACTICA DE PUBLICIDAD

EJERCICIOS DE ANALISIS DE CONTENIDO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS
EJERCICIOS DE IDENTIFICACION DE AUDIENCIAS META

EJERCICIOS DE DISENO DE MENSAJES

INDEPENDIENTE:

e ELABORACION DE PROYECTOS DE CAMPANAS PUBLICITARIAS
e SINTESIS DE TEXTOS
e INVESTIGACIONES BIBLIOGRAFICAS

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

INVESTIGACION DOCUMENTAL SOBRE LA EVOLUCION DE LA COMUNICACION
PUBLICITARIA HASTA NUESTROS DIAS 30%

PLANEACION DE UNA CAMPARNA PUBLICITARIA, A PARTIR DE UN MERCADO META
25%

ESTRATEGIA INTEGRAL DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA, A PARTIR DE UN
MERCADO META 25%

EVALUACION CONTINUA 20% DISTRIBUIDA COMO SIGUE: EJERCICIOS DE ANALISIS
DE CONTENIDO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS 20%




