Octave
Clirathinmesitie
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(1)NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: COMUNICACION

EDUCATIVA

(2) CICLO: OCTAVO CUATRIMESTRE

(3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:
LCC0835

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL TERMINO DEL CURSO, EL ALUMNO IDENTIFICARA A LA EDUCACION Y AL
PROCESO DE ENSENANZA APRENDIZAJE COMO UN PROCESO COMUNICATIVO Y
DISENARA UN PROYECTO DE COMUNICACION EDUCATIVA DE INTERES PARA UNA

COMUNIDAD, INSTITUCION O GRUPO ESPECIFICO.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS:

1. COMUNICACION EDUCATIVA
1.1 FENOMENOLOGIA DE LA COMUNICACION EDUCATIVA
1.2 EDUCACION, PEDAGOGIA Y DIDACTICA
1.3 INSTRUCCION, FORMACION Y EDUCACION

TEORIAS DE LA REPRODUCCION Y LA RESISTENCIA

1.3.1 EDUCACION FORMAL

1.3.2 EDUCACION NO FORMAL

1.3.3 EDUCACION INFORMAL
1.4 TEORIAS

1.4.1 ESCUELA NUEVA

1.4.2 ESCUELA ACTIVA

1.4.3 CONDUCTISTA

1.4.4 COGNITIVISTA

1.45

1.4.6 SOCIO-CRITICA

1.5 ENFOQUES

1.5.1 PEDAGOGIA TRADICIONAL
1.5.2 PEDAGOGIA CONDUCTISTA
1.5.3 PEDAGOGIA CONSTRUCTIVISTA
154 PEDAGOGIA CONCEPTUAL
1.5.5 PEDAGOGIA LIBERADORA
1.5.6 PEDAGOGIA SOCIOCRITICA
1.5.7 PEDAGOGIA COMPLEJA

1.6 MODELOS
1.6.1 EDUCACION TRADICIONAL
1.6.2 EDUCACION CONDUCTISTA
1.6.3 EDUCACION SOCIALISTA
1.6.4 EDUCACION DESARROLLISTA
1.6.5 EDUCACION SOCIAL

2. EL APRENDIZAJE

2.1 ONTOLOGIA DEL CONCEPTO APRENDIZAJE

211
212
2.13

DESARROLLO DE CAPACIDADES COGNITIVAS
DESARROLLO DE CAPACIDADES AFECTIVAS
DESARROLLO DE CAPACIDADES PSICOMOTORAS

2.2 SISTEMA DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

221
222

FORMAL
ABIERTA'Y A DISTANCIA

2.3 ADQUISICION DE CONDUCTAS: LA FORMACION

2.4 LOS CUATRO APRENDIZAJES BASICOS PROPUESTOS POR LA UNESCO:

241
24.2
243
24.4

2.5 LOS SIETE SABERES PARA LA EDUCACION PROPUESTOS POR LA UNESCO

APRENDER A CONOCER
APRENDER A HACER
APRENDER A VIVIR JUNTOS
APRENDER A SER
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(5) TEMAS Y SUBTEMAS:

3. LA COMUNICACION EN EL AULA
3.1 TIPOS DE RELACION MAESTRO — ALUMNO
3.2 DESARROLLO EDUCATIVO DEL INDIVIDUO
3.3 DESARROLLO EDUCATIVO DE LOS GRUPOS
3.4 NUEVAS TECNOLOGIAS DE LA EDUCACION

4. EDUCAR PARA LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA
4.1 ENTRETENIMIENTO
4.2 INFLUENCIA
4.3 SIGNIFICACION COGNITIVA DE LOS PRODUCTOS MEDIATICOS
4.4 ESTRATEGIAS DE RECONOCIMIENTO DE LOS ESTEREOTIPOS

5. LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA PARA EDUCAR

5.1 PRODUCTO COMUNICATIVO COMO HERRAMIENTA PEDAGOGICA

5.2 FINES Y FUNCIONES

5.3 OPERACIONALIZACION

5.4 ESTRATEGIAS PEDAGOGICAS Y DISCURSIVAS
541 LA COMPETENCIA COGNITIVA
5.4.2 LA COMPETENCIA COMUNICATIVA (ARGUMENTATIVA/TECNICA)
5.4.3 LA COMPETENCIA SOCIO-AFECTIVA (MOTIVACION)

5.5 DESARROLLO DE CONTENIDOS (INFORMACION, CONGRUENCIA)

5.6 SISTEMA DE EVALUACION (FEEDBACK)
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(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

SESIONES DE DISCUSION PLENARIA

EXPOSICION POR PARTE DEL ALUMNO

CUADRO COMPARATIVO SOBRE ENFOQUES PEDAGOGICOS

CUADRO SINOPTICO SOBRE TEORIAS EDUCATIVAS

MAPA CONCEPTUAL SOBRE LOS APRENDIZAJES BASICOS PROPUESTOS
POR LA UNESCO

ESTUDIO DE CASOS DE COMUNICACION EN EL AULA

EJERCICIO DE EVALUACION DE PROGRAMAS EDUCATIVOS

EJERCICIOS DE EVALUACION DE PROYECTOS DE COMUNICACION
EDUCATIVA

INDEPENDIENTES:

INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA

ELABORACION DE PROGRAMAS EDUCATIVOS

VISITA DE SITIOS WEB RECOMENDADOS

ELABORACION DE PROYECTOS DE COMUNICACION EDUCATIVA
INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA

ENSAYO

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

PARTICIPACION EN DISCUSIONES PLENARIAS 20%

EJERICIO DE EVALUACION DE PROGRAMA DE COMUNICACION EDUCATIVA 20%

CASO PRACTICO DE COMUNICACION EN EL AULA 10%

ENSAYO SOBRE LA FUNCION DE LOS MEDIOS MASIVOS PARA LA EDUCACION 20%

PRODUCTO FINAL: PROYECTO DE COMUNICACION EDUCATIVA 30%
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(1))NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: COMUNICACION

ESTRATEGICA

(2) CICLO: OCTAVO CUATRIMESTRE (3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:

LCCO0836

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL TERMINO DEL CURSO, EL ALUMNO COMPRENDERA EL PAPEL DE LA
COMUNICACION EMPRESARIAL Y CONOCERA LA FORMA DE GESTIONARLA

CONFORME A LOS OBJETIVOS DE LA ORGANIZACION.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. COMUNICACION Y EMPRESA
1.1 ANTECEDENTES
1.2 NATURALEZA DE LAS ACCIONES EMPRESARIALES
1.3 LA PERSPECTIVA DE LAS PRINCIPALES ESCUELAS DE PENSAMIENTO
1.4 TEORIA DE LA COMUNICACION APLICADA
1.5 COMUNICACION CORPORATIVA

2. CONSTRUCCION DE LA IDENTIDAD
2.1 EL NOMBRE (NAMING)
2.2 CULTURA EMPRESARIAL
2.3 EJES CONCEPTUALES DE LA IDENTIDAD
2.4 LA IMAGEN EN LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION

3. GESTION ESTRATEGICA DE COMUNICACION
3.1 TACTICA, ESTRATEGIA Y CRISIS
3.2 CONCEPCION ESTRATEGICA.
3.3 EL CONCEPTO INTEGRAL DE DESARROLLO
3.4 DEFINICION DE LA ESTRATEGIA

4. ELEMENTOS DE LA GESTION
4.1 LA PLANIFICACION ESTRATEGICA
4.2 INVESTIGACION
4.3 LINEA DE ANALISIS
4.4 DISENO ESTRATEGICO
4.5 PROBLEMAS DE GESTION

5. LA BUSQUEDA DE RESULTADOS
5.1 CONCEPTOS
5.2 TECNICAS E INSTRUMENTOS.
5.3 SOPORTES MICRO Y MACRO MEDIA.
5.4 AUDITORIAS DE COMUNICACION
5.5 ESTRATEGIA EN EL MENSAJE GLOBAL
5.6 DISCURSO CONTROLADO Y NO CONTROLADO
5.7 EL ANALISIS ESTRATEGICO
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(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

e ESTUDIO DE CASOS DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION EN
DIVERSAS ORGANIZACIONES

e INVESTIGACION DE LAS PROBLEMATICAS MAS COMUNES EN LA
CONSTRUCCION DE LA IDENTIDAD EN UNA ORGANIZACION

e PARTICIPACION DEL ALUMNO EN DISCUSIONES PLENARIAS

e INVESTIGACION SOBRE LOS PRINCIPALES PROBLEMAS DE GESTION EN
LA COMUNICACION EN LAS EMPRESAS

e DESARROLLO DE UN PROYECTO DE COMUNICACION ESTRATEGICA

INDEPENDIENTES:

INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA

INVESTIGACION EN SITIOS WEB RECOMENDADOS
REPORTES DE LECTURA

MAPAS CONCEPTUALES

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

DOS EVALUACIONES PARCIALES 30% CADA UNA

PRIMERA EVALUACION PARCIAL: ESTUDIO DE CASO DE UNA ORGANIZACION PARA
ANALIZAR SU ESTRATEGIA DE COMUNICACION Y ESTABLECER EL ESTADO DE
IDENTIDAD DE LA ORGANIZACION

SEGUNDA EVALUACION PARCIAL: INVESTIGACION SOBRE LOS PRINCIPALES
PROBLEMAS DE GESTION DE LA COMUNICACION EN LA ORGANIZACION.

UNA EVALUACION FINAL 40%, QUE IMPLICA LA PRESENTACION DE UN PROYECTO
DE COMUNICACION ESTRATEGICA PARA UNA ORGANIZACION
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(1)NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: TALLER DE
PRODUCCION AUDIOVISUAL i

(2) CICLO: OCTAVO CUATRIMESTRE (3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:

LCC0837

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL TERMINO DEL CURSO, EL ALUMNO ADQUIRIRA LAS HABILIDADES NECESARIAS
PARA ELABORAR EDICIONES AUDIOVISUALES; SERA CAPAZ DE REALIZAR
PROCESOS DE POSTPRODUCCION Y DE PRODUCCION DIGITAL.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. MONTAJE

1.1 INICIOS DEL MONTAJE
1.2 SUCECION DE CUADROS
1.3 YUXTAPOSICION DE IMAGENES

1.4 RITMO

141
1.4.2
143
144
145
1.4.6

RITMO POR ELEMENTOS VISUALES
RITMO POR ELEMENTOS AUDITIVOS
RITMO ANALITICO

RITMO SINTETICO

ARRITMICO

IN CRESCENDO

2 TIPOS DE MONTAJE
2.1 MONTAJE LINEAL CONTINUO
2.2 MONTAJE LINEAL CONDENSADO
2.3 MONTAJE DE TIEMPOS ALTERNADOS
2.4 MONTAJE CONCEPTUAL
2.5 MONTAJE RIiTMICO
2.6 MONTAJE PARALELO
2.7 MONTAJE ANALITICO
2.8 MONTAJE SINTETICO

3 .NORMAS DEL MONTAJE

3.1 ESCALA

3.2 ANGULACION

3.3 DIRECCION DE LOS PERSONAJES

3.4 MONTAJE EN MOVIMIENTO

3.5 VELOCIDAD

3.6 DISTANCIA FOCAL

3.7 CORTE DIRECTO Y TRANSICIONES DE TIEMPO
3.8 CONTINUIDAD

3.9 TAMANO Y DURACION DE PLANOS
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(5) TEMAS Y SUBTEMAS

4. TIEMPO
4.1 TIEMPO DE ADECUACION
4.2 TIEMPO EN CONDENSACION
4.3 TIEMPO EN DISTENCION
4.4 TIEMPO EN CONTINUIDAD
4.5 TIEMPO EN SIMULTANEIDAD
4.6 TIEMPO EN FLASHBACK
4.7 TIEMPO EN FLASHFORWARD
4.8 TIEMPO PSICOLOGICO

5. EDICION
5.1 EDICION NO LINEAL
5.2 SOFTWARE Y RECURSOS DIGITALES
5.3 TIME LINE
5.4 HERRAMIENTAS BASICAS DE EDICION NO LINEAL
5.5 TITULOS
5.6 EFECTOS VISUALES
5.7 SONORIZACION
5.8 MUSICALIZACION
5.9 FORMATOS DIGITALES
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(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
BAJO LA CONDUCCION DE UN DOCENTE:

EJERCICIOS DE ANALISIS DE MONTAJES CINEMATOGRAFICOS

MAPA CONCEPTUAL DE NORMAS DE MONTAJE

EJERCICIOS DE LOS DIFERENTES TIPOS DE MONTAJE

EJERCICIOS SOBRE EL TIEMPO EN LAS PRODUCCIONES AUDIOVISUALES
PRACTICAS DE EDICION AUDIOVISUAL

INDEPENDIENTES:

e EJERCICIOS DE ANALISIS DE PRODUCCIONES AUDIOVISUALES
e REALIZACION DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

PRODUCCION AUDIOVISUAL QUE INCLUYA: GRABACIONES DE NOTICIERO, BARRA
COMERCIAL, CONDUCCION DE NOTICIERO 30%

PRODUCCION AUDIOVISUAL QUE INCLUYA: GRABACION DE REPORTAJES, BARRA
COMERCIAL, CONDUCCION DE MAGAZINE 30%

PRODUCCION AUDIOVISUAL QUE INCLUYA: GRABACION DE REPORTAJE, BARRA
PUBLICITARIA, TALK SHOW 20%

EJERCICIOS DE TIPOS DE MONTAJE Y EJERCICIOS DE ANALISIS DE PRODUCCIONES
AUDIOVISUALES 20%
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(1))NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: METODOLOGIA DE LA

INVESTIGACION

(2) CICLO: OCTAVO CUATRIMESTRE

(3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:
LCCO0838

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL TERMINO DEL CURSO EL ALUMNO

IDENTIFICARA LOS FUNDAMENTOS

EPISTEMOLOGICOS DE LA CONSTRUCCION DEL CONOCIMIENTO Y LOS APLICARA A
LA REALIZACION DE UNA INVESTIGACION RELACIONADA CON SU CARRERA.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. CIENCIA Y CONOCIMIENTO
1.1 CONCEPTO DE CONOCIMIENTO
1.2 TIPOS DE CONOCIMIENTO
1.2.1 CONOCIMIENTO COTIDIANO
1.2.2 CONOCIMIENTO CIENTIFICO
1.2.3 MODELO DE CONOCIMIENTO MECANICISTA-MATERIALISTA
(OBJETO->SUJETO)
1.2.4 MODELO IDEALISTA-SUBJETIVO (SUJETO->OBJETO)
1.2.5 MODELO DE CONOCIMIENTO DE INTERACCION HISTORICA O DE
INTERACCION SUJETO-OBJETO (SUJETO<>0BJETO)
1.3 CONCEPTO DE CIENCIA
1.4 CARACTERISTICAS DEL CONOCIMIENTO CIENTIFICO

2. CONSTRUCCION DEL CONOCIMIENTO

2.1. CONOCIMIENTO COTIDIANO (ORDINARIO)
2.1.1 PERCEPCION Y SENTIDOS
2.1.2 PROCESOS DE RAZONAMIENTO
2.1.3 RAZONAMIENTO ANALITICO
2.1.4 RAZONAMIENTO SINTETICO

2.2 FORMAS DE APROXIMACION AL CONOCIMIENTO CIENTIFICO
2.2.1 METODO INDUCTIVO
2.2.2 FALSACIONISMO
2.2.3 METODO DEDUCTIVO
2.2.4 METODO AXIOMATICO
2.2.5 METODO ANALOGICO
2.2.6 METODO HEURISTICO
2.2.7 METODO DIALECTICO

2.3 LA COMPLEJIDAD

2.3.1 VISION SISTEMICA DE LA COMPLEJIDAD
2.3.2 VISION DIALOGICA
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(5) TEMAS Y SUBTEMAS

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION CIENTIFICA
3.1 TIPOS DE INVESTIGACION
3.1.1 HISTORICA
3.1.2 DESCRIPTIVA
3.1.3 DESARROLLO
3.1.4 ESTUDIO DE CASO
3.1.5 CORRELACIONAL
3.1.6 COMPARATIVA
3.1.7 EXPERIMENTAL
3.1.8 PARTICIPATIVA
3.1.9 EVALUATIVA
3.2 ETAPAS EN LA ELABORACION DE UN PROYECTO DE INVESTIGACION
CIENTIFICA
3.2.1 PROBLEMATIZACION
3.2.2 RECOPILACION DE INFORMACION (INVESTIGACION
DOCUMENTAL)
3.2.3 MARCO TEORICO
3.2.4 HIPOTESIS: FORMULACION Y CONTRASTACION
3.2.5 CONSTRUCCION DE VARIABLES
3.2.6 RECOLECCION DE DATOS
3.2.6.1 CUANTITATIVOS
3.2.6.1.1 SELECCION DE LA MUESTRA
3.2.6.1.2 CUESTIONARIO
3.2.6.1.3 ENCUESTA
3.2.6.2 CUALITATIVOS
3.2.6.2.1 OBSERVACION
3.2.6.2.2 ENTREVISTA
3.2.6.2.3 SESIONES A PROFUNDIDAD O GRUPOS DE
ENFOQUE
3.2.6.2.4 HISTORIAS DE VIDA
3.2.7 PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE LA INFORMACION
3.2.7.1 CUANTITATIVA
3.2.7.1.1 ANALISIS ESTADISTICO
3.2.7.2 CUALITATIVA
3.2.7.21 TRIANGULACION DE DATOS
3.2.8 PRESENTACION DE RESULTADOS




107

(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

PARTICIPACION DEL ALUMNO EN DEBATES

INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA

APLICACION DE TECNICAS DE RECOPILACION DE INFORMACION
EJERCICIOS DE IDENTIFICACION DE PROBLEMATICAS DE INVESTIGACION

INDEPENDIENTE:

TRABAJO DE INVESTIGACION

CONSULTA BIBLIOGRAFICA

CONSULTAS EN INTERNET

REPORTES DE LECTURA

ELABORACION DE MAPAS CONCEPTUALES

ELABORACION DE FICHAS BIBLIOGRAFICAS

INVESTIGACION DE CAMPO

ELABORACION DE CUADROS COMPARATIVOS SOBRE DIFERENTES TIPOS
DE INVESTIGACION

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

REPORTES DE LECTURA 20%

MAPAS CONCEPTUALES Y FICHAS BIBLIOGRAFICAS 10%

CUADROS COMPARATIVOS SOBRE DIFERENTES TIPOS DE INVESTIGACION 20%

REALIZACION DE UN TRABAJO DE INVESTIGACION RELACIONADO CON SU
CARRERA 50%
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(1)NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: INVESTIGACION DE

OPERACIONES

(2) CICLO: OCTAVO CUATRIMESTRE

(3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:
LCC0839

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL TERMINO DEL CURSO EL ALUMNO DESCRIBIRA Y APLICARA LOS DIFERENTES
MODELOS DE LA INVESTIGACION DE OPERACIONES PARA ANALIZAR LOS
ELEMENTOS QUE INFLUYEN EN LA TOMA DE DECISIONES Y OPTIMIZAR LOS

RECURSOS DE LA ORGANIZACION O EMPRESA

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. INTRODUCCION AL ESTUDIO DE LA INVESTIGACION DE OPERACIONES

1.1 ANTECEDENTES
1.2 CONCEPTO DE MODELO

1.3 INTERDISCIPLINARIEDAD DE LA INVESTIGACION DE OPERACIONES
1.4 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION DE OPERACIONES

2. TOMA DE DECISIONES EN CONDICIONES DE INCERTIDUMBRE

2.1 UTILIDADES CONDICIONALES

2.2 VALOR ESPERADO CON INFORMACION PERFECTA
2.3 PERDIDA ESPERADA CON OPORTUNIDAD

2.4 CRITERIOS DE DECISION
2.4.1 MINIMAX
2.4.2 MAXIMAX

2.4.3 TEORIA BAYESSIANA DE DECISION

3. REDES PERT
3.1 GRAFICAS DE GANTT

3.2 CARACTERISTICAS DE LAS REDES PERT

3.3 PERT-TIEMPO
3.4 RUTA CRITICA
3.5 PERT-COSTO

4, PROGRAMACION MATEMATICA
4.1 PROGRAMACION LINEAL
4.2 METODO GRAFICO
4.3 METODO SIMPLEX

4.4 ANALISIS DE SENSIBILIDAD

5. METODOS DE TRANSPORTE

5.1 PROBLEMAS DE TRANSPORTE Y SU TRATAMIENTO
5.2 METODO SIMPLEX APLICADO A PROBLEMAS DE TRANSPORTE

5.3 COLOCACION DE PEDIDOS
5.4 DISTRIBUCION
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(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:
BAJO LA CONDUCCION DE UN DOCENTE:

FORMULACION DE MODELOS
RESOLUCION DE PROBLEMAS

ESTUDIO DE CASOS

ELABORACION DE MAPAS CONCEPTUALES
ELABORACION DE CUADROS SINOPTICOS
ELABORACION DE GRAFICAS DE GANTT

INDEPENDIENTES:
e CONSULTA BIBLIOGRAFICA
e ESTUDIO DE LOS MODELOS REVISADOS EN CLASE
e SOLUCION DE PROBLEMARIOS

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

DOS EXAMENES PARCIALES TEORICO PRACTICOS 30%

SOLUCION DE PROBLEMARIOS 20%

MAPAS CONCEPTUALES, CUADROS SINOPTICOS Y GRAFICAS DE GANTT 20%

UN EXAMEN FINAL, CONSISTENTE EN CASO PRACTICO DE APLICACION SOBRE
METODOS DE TRANSPORTE 30%




